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Vorlesung Open Data > 12: Geschéaftsmodelle mit Open Data

Agenda

1. Data-Driven Business Models
2. Open Data Geschaftsmodelle

3. Informationen Uber APIs abrufen
4. Weitere Informationen
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Data-Driven Business Models b
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> Titel: “Capturing value from big data — a taxonomy of data-driven business
models used by start-up firms”

> Autoren: Philipp Max Hartmann, Mohamed Zaki, Niels Feldmann, Andy
Neely von Karlsruhe Institute of Technology (DE) und University of
Cambridge (UK)

> Publiziert: 2016 im International Journal of Operations & Production
Management, Vol. 36 Issue: 10, pp.1382-1406

> Fokus: Startups, die ihr Geschéaftsmodell vorwiegend auf Daten aufbauen

> Ergebnis: Modell von unterschiedlichen Eigenschaften der Daten-
getriebenen Geschéaftsmodellen
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Review von Geschaftsmodell-Konzepten
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Data-Driven Business Model Framework b
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Quelle:

Philipp Max Hartmann, Mohamed Zaki, Niels Feldmann,
Andy Neely, (2016) "Capturing value from big data — a
taxonomy of data-driven business models used by start-
up firms", International Journal of Operations &
Production Management, Vol. 36 Issue: 10, pp.1382-
1406, https://doi.org/10.1108/1IJOPM-02-2014-0098
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1. Schlisselressourcen (key resources) b
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Existing data

— Internal Crowd-sourced

Self-generated data

Tracked, generated &
Data sources — other

— Acquired data

— External Customer-provided Open data

— Free available Social media data

-1 Web-crawled data
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2. Schlisselaktivitaten (key activities)

FS 2019

Data generation

Crawling

|

Data acquisition

Tracking &
crowdsourcing

Processing

Key activity

Aggregation

Descriptive

Analytics

Predictive

Visualisation

Prescriptive

Distribution
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3. Wertbeitrag (value proposition/offering)
Data
- Offering —t— Information/knowledge
Non-data
product/service
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4. Zielgruppe (customer segment)
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Target customer

B2B

B2C
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5. Einkommensmodell (revenue model)

— Asset sale

— Lending/renting/leasing

— Licensing

- Revenue model =

— Usage fee

— Subscription fee

— Advertising

FS 2019
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6. Kostenstruktur (cost structure)

Specific cost advantage
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IBM Dimensions
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Cluster Statistics

DDBM Dimensions DDBM Cluster Types Percentages
A B C D E F
) 5 5|2
T .| ™ L o W ]
€ 5| = s ® O(Tc
F82 Be| EE|RRE, sy lg
SSsg os| 22023225553
Y8558 83(|8838588% ¢
S ET | sEEET LzEC
o] < o ® o |5 E
o 2 =
Share of companies 18% | 29% | 17% | 15% 6% | 15%
Existing data 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Crowd- 18% | 0% | 31%| 0% | 17% | 7%
Internal Self- sourced
generated Tracked,
data generated 6% 11% 88% 0% 0% 21%
and other
Data Acquired data 12% | 11% 0% 7% 0% | 21%
Source Customer 24% | 100% | 13% | 0% | 100% | 79%
provided
| Open data |
External octal media ;
Free data 12% 4% 0% 7% 0% 7%
available Web
crawled 71% | 1% | 13% | 50% 0% | 57%
data
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g Data Crawling l 35% 0% 6% | 50% 0% | 43%
generation | Tracking & crowdsourcing 12% 4% | 100% 0% | 17% | 29%
Data acquisition 24% 21% 6% 21% 17% 29%
Processing 100% 18% 0% 0% | 100% | 93%
Key Aggregation 12% 82% | 69% | 86% 0% | 93%
Activity Descriptive 0% | 50% 13% | 21% 0% 14%
Analytics Predictive 0% 11% 6% 7% 0% 7%
Prescriptive 24% 39% | 44% 7% 33% 36%
Visualisation 100% | 36% 19% | 29% | 83% | 50%
Distribution 35% 0% 6% | 50% 0% | 43%
Data 12% 0% 0% 0% 0% 14%
Offering | Information/ knowledge 88% | 100% | 88% | 100% | 83% | 93%
Non-data product/service 0% 0% | 13% 7% 0% 0%
Target B2B 71% | 96% | 63% | 86% | 83% | B86%
Customer | B2C 47% 18% | 50% | 21% | 33% | 21%
Asset Sale 0% 0% 19% 0% 0% 0%
Lending/renting/leasing 6% 0% 0% 0% 0% 0%
Revenue | Licensing 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Model Usage fee 12% | 14% | 13% | 21% 0% 0%
Subscription fee 47% | 46% | 44% | 64% | 33% | 36%
Advertising 12% 0% 6% 7% 0% 7%
12
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Clusters of Data-Driven Companies

FS 2019

Key Data Source

Tracked &

generated

Customer

provided

Free
Available

Aggregation

Analytics

Key activity

Data generation

Type A: ‘Free data collector
and aggregator’

Type B: “‘Analytics-as-a-
service’

Type C: ‘Data generation
and analysis’

Type D: ‘Free data
knowledge discovery’

Type E: ‘Data-aggregation-
as-a-service*

Type F: ‘Multi-source data
mash-up and analysis’
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1. Data-Driven Business Models

2. Open Data Geschaftsmodelle

3. Informationen Uber APIs abrufen

4. Weltere Informationen
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Open Data Business Models

Charging for
Changes

Increasing
Quality
through
Participation

Free, but limited
data services

High quality data at
some cost

Availability of
higher quality data

Update data

Availability of different machine-readable
formats

unconstrained numbers of API calls

more sophisticated querying

access (o data dumps rather than through an
API (or vice versa)

provision of feeds of changes to the data
enhancement of the data with additional
information

Update data
Cleansed data
Feedback

* Mostly .
business
clients

* Developers

® Lawyers

* Academics
and
government
clients as an

Limited
availability of
useful free data
to public
Perceived value
of data

Higher quality
data

* Revenue
from added
value
services

Revenue
client
satisfaction

Models Value proposition Value adding process Value network Value in return Value
capture
Cost . . ing data as Linked Data « EU, e Improve the « Sustainable
Avoidance publishing solution * data retrieval parliaments meaning of publishing
* cost avoidance * government data and data practice
department integration * proactive
* people data
release
Sponsorship | e Free data and useful | ® Publishing process * Sponsors ¢ Availability of | ® Revenue
for public * clients data to public from

Freemium

Free, but limited
data services

High quality data at
some cost

Availability of different
formats
unconstrained numbers of APl calls

more sophisticated querying,
access to data dumps rather than through an
API (or vice versa)

provision of feeds of changes to the data
enhancement of the data with additional
information

early access to data

provision of data on DVDs or hard disks
rather than over the net

Clients
(mostly
consumers
B2C)

Limited
availability of
useful free data
to public
Perceived value
of data

Revenue
from the
small % of
the free
users
Charges
for
additional
data or
advanced
features

Primary supporting strategic | * providing APls * Clients business results | = customer
Business business objective satisfaction
Open Source | » Free data for non- * Publishing data * Mixed clients | » Limited = Revenue
corporate use * Data maintenance (B2B,B2G. availability of from added
= high quality data B2C) useful free data value
for corporate use to public services
» Perceived value
of data
Infrastructu- | = Incomplete data at » Update data * Developers * Perceived value | » Revenue
ral Razor & low cost « mainienance » clients of data from data
Blades » Complete data at
higher cost
Demand- » High quality and + Refining Datasets » Developers » Commoditizati | » Revenues
Oriented reliable data at « Collecting and cataloguing data on and in
Platform some cost * harmonizing data in terms of formats and democratizatio exchange
exposed through APls n of data for
advanced
services
and refined
datasets or

Premium * Meeting specific * Publishing * Mostly * Perceived value | ® Lump
customer dataneed | o data maintenance business of data sums
clients Revenue
Dual # Free data for non- + Publishing data # Developers ¢ Limited * Revenue
Licensing commercial use + data maintenance * clients availability of from added
* high quality data useful free data value
for commercial use to public services
& Perceived value
of data
Supportand | e High value adding * guarantees on data availability * Mostly * Perceived value | * Revenue
Services data service * prioritization on bug fixes (both in data and its business of data * presence in
provision) for paying customers clients the service
* timely help for customers using the data market

services around data visualization
analysis and mashing with other data

Efficiency
scalable
infrastructure

public

Data retrieval
standardization of formats

automaled external exposure of data via APls
and GUI

Technology
companies
publisher
(who is
selling)

Perceived value
of data

of data

Revenue
from
potential
advertisers

from

Branded development
Advertising = Companies Adverts
* developers
White-Label | » Useful data services | » App making » Mostly * Save * Lump sum
Development and Apps = App upgrading Business development Revenue
Clients time and
» developers budget

Quelle: Zeleti, Fatemeh Ahmadi, Adegboyega Ojo, and Edward Curry. “Emerging Business Models for the Open Data Industry: Characterization
and Analysis.” In Proceedings of the 15th Annual International Conference on Digital Government Research - Dg.o '14, 215-26. Aguascalientes,
Mexico: ACM Press, 2014. https://doi.org/10.1145/2612733.2612745.
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OpenCorporates

opencorporates

The largest open database of companies in the world

Search 169,384,518 companies

All jurisdictions - '

* Companies

WIREE consiie O'REILLY  WSJ

Link: https://opencorporates.com/

FS 2019

Financial Times European Digital Pionear 2018

Browse all jurisdictions

Our data is used by

Linkedin The World Bank Creditsafe Bureau van Dik  US Govemment

u
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API-Preise von OpenCorporates

Light API
subscription

v No Share-Alike
restrictions

v 2,500 API calls / month

v 500 API calls / day

£9 9!year

equivalent to £8/month

Basic API
subscription

v No Share-Alike
restrictions

v 20,000 API calls / month

v 2,000 API calls / day

£829!annua|

or pay £99/monthly

Link: https://opencorporates.com/api_accounts/new

FS 2019

Corporate API
subscription

v No Share-Alike
restrictions

v 50,000 API calls / month

v 10,000 API calls / day

£3, 1 09!annual

or pay £329/monthly

Enterprise Plan

v No Share-Alike
restrictions

v Pricing on demand

v Over 50,000 calls/month,
over 10,000/day

Pricing on demand

Email us for a quote

b
UNIVERSITAT
BERN

Public Benefit

Want to use our data for a
public benefit project?

We can provide you with an
API account at no cost.



https://opencorporates.com/api_accounts/new

b

Vorlesung Open Data > 12: Geschéaftsmodelle mit Open Data u

The Climate Corporation b

UNIVERSITAT
BERN

;—ITEL')VIE“’ Features ~ Partners Pricing Support~ Blogsv Events

Digital agriculture's

leading farm software L
platform

's data in one place p-3 \\
L s >

PLAY NOW

Welcome to Digital
Farming

Link: https://climate.com/

FS 2019
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Forbes Billionaires Innovation Leadership Money Consumer Industry Lifes

104,505 views | Oct 2, 2013, 09:13am

Monsanto Buys Climate Corp For
S930 Million

Monsanto Buys Weather Big Data Company
Climate Corporation For Around $1.1B

Bruce Upbin Subscriber ®

I manage our technology coverage.

Alexia Tsotsis @alexia / 6 yearsago ] commen

% THE CLIMATE
/) CORPORATION

Today’s big acquisition is a huge agritech exit: Biotech company Monsanto has bought Climate
Corporation for approximately $1.1 billion. While the Monsanto press release says $930 million, we're
hearing from investors that the actual price is past the $1 billion mark, because part of the all-cash deal
will be paid out over time as an employee retention plan.

Climate Corporation is backed by Founders Fund, Khosla, Google Ventures, NEA, Index
Ventures and Atomico. The company uses machine learning to predict the weather and other essential
elements for agribusiness.

Monsanto focuses on providing seeds, biotechnology traits and crop production products for farmers
around the world. The acquired company will continue to operate as the Climate Corporation, and
Monsanto will leverage its big data expertise to optimize farming globally.

This is a pretty cunning move. It comes on the same day that Monsanto — one of the world's largest
argibusiness companies — reported a larger-than-expected, increased 4th quarter loss, of $249 million,

or $0.47 per share.
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OpenDataSoft b
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opendatasoft

Leading solution for data sharing

Make Your
Data Bright

Opendatasoft is the data sharing

platform teams use to access, reuse and

share data that grows business.

Request a Demo Try for Free

3

Link: https://www.opendatasoft.com/
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Daten

58 Datensatze

Datensatze Kurzlich geandert
sortieren zuerst

Letzte And .  Beliebt = AbisZ

Filter
jBuche nach Datensatzen ...

Ansicht
2 Analysen
€ Karte
Eal Bild
@ Benutzerdefinierte Ansicht

Letzte Anderung
2016
2017
2018
2019

Herausgeber
SBB Infrastruktur
SBB Personenverkehr
SBB Immobilien
opentransportdata.swiss
SBB
http://www.ch-direct.org/de/ch-direct
> Mehr

15
36

Mow b @

=k Zugverkehrsinformationen

Bahnverkehrsinformationen werden alle 5 Minuten aktualisiert. Sie enthalten die
wichtigsten Meldungen zum Bahnverkehr in der Schweiz

Herausgeber  SBB Personenverkenr
Lizenz https://data.sbb.ch/terms/terms-of-use

Dienstleistung

Soll/Ist Vergleich Abfahrts-/Ankunftszeiten SBB
(Vortag) - Zugersee - BP

Ist Daten des varangehenden Tages. Die Daten stammen von
hitps://www.opentransportdata swiss

i

Herausgeber  opentransportdata.swiss
Lizenz https://data.sbb.ch/terms/terms-of-use/

=k Bauprojekte Infrastruktur

SBB-Baustellen an Bahnhofen und entlang der Strecke

Herausgeber  SBB Infrastruktur
Lizenz https;//data.sbb.ch/terms/terms-of-use/

Infrastrukiur

=

&

=

IK:Z] SBB CFF FFS

£ Registrierung % Anmelden

Soll/Ist Vergleich Abfahrts-/Ankunftszeiten SBB
(Vortag)

|st Daten des vorangehenden Tages. Die Daten stammen von
https://www.opentransportdata.swiss

Herausgeber  opentransportdata.swiss
Lizenz hitps://data sbb.ch/terms/terms-of-use/

Soll/Ist Vergleich Abfahrts-/Ankunftszeiten SBB
(Vortag) - Zugersee

Ist Daten des vorangehenden Tages. Die Daten stammen von
https://www.opentransportdata swiss

Herausgeber  openiransportdata.swiss
Lizenz https://data.sbb.ch/terms/terms-of-use/

Umsetzung behinderten Gleichstellung an
Bahnhofen

Klassifizierung der Bahnhafe der SBB betreffend der Umsetzung des
Behinderten Geleichstellungs Gesetz.

Herausgeber  SBB Infrastruktur
Lizenz https://data.sbb.ch/page/licence

Infrastruktur
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Alternative: Business Model Canvas b
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Key Partners & Key Activities u 7 Customer Relationships ' Customer Segments n
Key Resources ﬂ Channels '-9
Cost Structure @ Revenue Streams é Quelle'
- Osterwalder, Alexander, and Yves
Pigneur. Business Model Generation:
A Handbook for Visionaries, Game
Changers, and Challengers. John

Wiley & Sons, 2010.
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Open Data mit Business Models Canvas

u

b

UNIVERSITAT

BERN
Climate Corporation OpenCorporates
Key v | Key ;l Value B Customer ~ Customer ¥ Key v | Key ] Value Customer Customer »
Partners ik | Activities Uy, | Proposition {12 | Relationships L | Segments [\ Partners < | Activities %y | Proposition (120 | Relationshipe L | Sexments i
Govt. Data Refine data Better Crop  |Personal Govt. Data Extract data | “KYC” Support Finance
Providers Visualize data | Performance |assistance Farmers Providers Refine data Complaints institutes
-L Know your -Banks
Farming Brokering Time saving [In-app hints -XL customer -Payment
Consultants -M processsors
Key & | Costsaving | cranne > Ky & Know your m |
Insurer Rehene S INSUIANCS Rempuroes &>~ | competitor API ~~’ | Competitive
Open data Less risk Open Data Intelligence
Agents Bulk data
Know-how Know your Web HR
IP & Talent contractor P
App/Web
Qo R&D &y Revgane Usage fees 2§ Con Data acquisition &y pituind Freemium: '
Data centers - N~ Sales e APl usage fees >
Marketing Data package sales
Consulting

Quelle: Hannes Gassert 2015 “Open Data Business Model Generation” https://speakerdeck.com/hannesgassert/open-data-business-model-generation
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Mein Fazit: Mehrwert schaffen! b
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1. Applikationen und Services mit Open Data anbieten
— Technische Fahigkeiten und Innovation signalisieren
— Mobile App verkaufen (Beispiel OsmAnNd)
— Auftrage fur etablierte Unternehmen, Behotrden etc. umsetzen

2. Veredelte Daten tUber API als Freemium-Angebot anbieten
— Open Data sammeln und veredeln
— Daten mit API-Key zuganglich machen
— Gratis Open Data bis zu bestimmter taglicher Anzahl Abrufe
— Bezahlung flr grossere Anzahl Abrufe

FS 2019
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1. Data-Driven Business Models

2. Open Data Geschaftsmodelle

3. Informationen Uber APIs abrufen

4. Weltere Informationen
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API ;
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> APl - Application Programming Interface
>  Schnittstelle in ein anderes Programm
> Arten von APIs:

— Programmier-Bibliotheken
— Betriebssystem, Applikationen
— Web-Services (‘Cloud’) O

> API Standards von Web-Services:
— SOAP Application Programming Interface

— REST
— GraphQL

FS 2019 26
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REST

> REST - Representational State Transfer
> Auch «RESTful API» genannt

> API-Format von Anfang 2000

> GET: Abfrage Uber einen Link (URL) -

Details
Details

> Beispiel «Liste aller Geschéafte»

mit der Parlaments-API: s

Details

Id
19850019
19850227
18900022
10000257
19900273
19910411
19520053
19920070
19930034
19830053
19830062

19930066

b

u

{ REST }

Title

Friedliche Nutzung der Kernenergie. Abkommen mit Aegypten
Sozialversicherungsrecht

Vorkommnissse im EMD. Parlamentarische Untersuchungskemmissionen
Erwerb des Schweizer Bargerrachts. Aufenthalisdauer

Rechtsschutz der Betroffenen im PUK-Verfahren

Leistungen fiir die Familie

Beitritt der Schweiz zur Eurcpdischen Gemeinschaft. Bericht

Landwirtschaft. Volksinitiativen

Kindesmisshandlung. Bericht
Umweltschutzgesetz. Aenderung
Bundesgesetz Gber die Bundessirafrechtspilege. Aenderung

Bundesgesetz Gber die politischen Rechte. Telldnderung

http://ws-old.parlament.ch/affairsummaries

FS 2019
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API Key b
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> SchlUssel fur die Abfrage Uber eine API, bspw.
https://samples.openweathermap.org/datas2.5/weather?
g=London,uk&appi1d=b6907d289e10d714a6e88b30761fae22

> Gewisse APIs benoétigen Schltssel, andere nicht
> API Key erhalt man bei Registrierung

> Gewisse Schlissel sind kostenlos, andere nicht
> API Keys geben gewisse Limiten vor

> Ergo mit APIs lassen sich Geschaftsmodelle aufbauen

FS 2019

28


https://samples.openweathermap.org/data/2.5/weather?q=London,uk&appid=b6907d289e10d714a6e88b30761fae22

Vorlesung Open Data > 12: Geschaftsmodelle mit Open Data ub

Beispiele von REST APlIs b
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> Schweizer Parlament: http://ws-old.parlament.ch

> Offentlicher Verkehr in der Schweiz:
https://opentransportdata.swiss/de/cookbook/verwendung-der-api/

>  Geodaten der Schweiz: https://api3.geo.admin.ch/index.htmi

>  Open Data aus der Schweiz (Opendata.swiss):
https://handbook.opendata.swiss/support/api.html

>  Wikidata (Daten von Wikimedia):
https://www.wikidata.org/wiki/Wikidata:Data access

>  Wetter-Daten (OpenWeatherMap API):
https://openweathermap.org/appid

FS 2019
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Open-Data-Plattform oV Schweiz

Data Cookbook FAQ Showcases

ﬁ‘ Limit und Kosten

Limit und Kosten

Grundsitzlich ist der Bezug von dateibezogenen und dienstbezogenen Daten kostenlos. Um die Betriebskosten der Open-Data-Plattform 6V Schweiz

skalieren zu kénnen, ist bei den reinen dienstbezogenen Daten eine Obergrenze an Requests festgelegt.

Aus diesem Grund gelten aktuell folgende Limiten:

e Limit A: 50 Requests pro Minute und API-Key
e Limit B: 20°000 Requests pro Tag und API-Key

Die vorangehende Regelung wird periodisch iiberpriift und gegebenenfalls ein neues Limit festgelegt, dessen Uberschreitung mit Kosten verbunden ist. Eine

Erhohung der Limite kann bei Bedarf mittels Kontaktformular angefragt werden.




Mein Profil APIKeys Letzte Anderungen Ausloggen DE EN FR IT

Open-Data-Plattform oV Schweiz

Data Cookbook FAQ Showcases

) Developer Dashboard

Developer Dashboard

Im Developer Dashboard kénnen API-Key erzeugt werden, die Aktivitat auf dem entsprechenden API-Keys angeschaut und das offene Kontingent
betrachtet werden.

Pra API-Typ steht immer die ,Basic Policy” zur Verfiigung. Wenn gréssere Limiten benétigt werden, nehmen Sie Kontakt mit uns auf.

Schlussel Nutzung Kontingent

Meine Schlissel

Name API Zustand
maemst_key1 VDV 431 Default [ qiitig | W&



&= Support Center Q, Weatherinyourcity =Signin @ Sign Up

Weather Maps ~ Guide API Price Partners Stations Widgets Blog

HUW tﬂ Start Home / APl / How to start

It is quite easy to work with Openweather API. Just sign up to get your API key and then call any
weather API. And mind using API key in every API call whatever account you choose from Free to
Enterprise.

How to start in 3 simple steps

n Sign up and get an APl key (APPID) on your account page.

After registration, we will send you a welcome email that contain your API key and additional information on how to get started with our weather
APls. Within the next couple of hours, it will be activated and ready to use.

u Start using API for free.

Find the complete description of API calls with a list of parameters and examples of responses in API documentation.

Please, use API key in each API call.
n If you need more features than Free account can give you, look at the options of our monthly subscriptions here.

Choose your subscription depending on a number of calls per sec, API availability, service provided, and other features.

Contact us via Support Center.
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Tipp: Plugin fur ‘schone’ Darstellung von JSON b

UNIVERSITAT

JSONView:

https://chrome.qgoogle.com/webstore/detail/jsonview/chklaanhfefbnpoihckbnefhakgolnmc

b

u

BERN

{"entities":{"Q42":
{"pageid":138,"ns":0,"title":"Q42","lastrevid":112,
"modified":"2012-10-
29718:18:48Z","type":"item","id":"Q42","labels":
{"en":{"language":"en","value":"Douglas
Adams"}},"descriptions":[],"aliases":[],"claims":
[],"sitelinks":{"enwiki":

{"site":"enwiki","title":"Douglas Adams","badges":
[],"url":"https://en.wikipedia.org/wiki/Douglas_Ada

ms"}}}}}

FS 2019

{

- entities: {
- Qa2 {

pageid: 138,
ns: @,
title: "Qa2",
lastrevid: 112,
modified: "2812-18-29T18:18:482",
type: “item",
id: "ga2",
- labels: {
- en: {
language: “en”,
value: “Douglas Adams™

}

Ts
descriptions: [ ],
aliases: [ ],
claims: [ ],
- sitelinks: {
- enwiki: {
site: "enwiki”,
title: "Douglas Adams",
badges: [ ],
url: “hitps://en.wikipedia.org/wiki/Dovglas_Adams”
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Beispiel API-Abfrage: Aktuelles Wetter in Bern

http://api.openweathermap.org/data/2.5/weather?q=Bern,CH&appid=e02016c4706968fc2d61232ce78d4fd2

{
- coord: { - wind: {
lon: 7.45, speed: 0.5
lat: 46.95 3,
b - clouds: {
- weat?er‘: [ all: 75
id: 83, 1
main: "Clouds”, dt: 1555400828,
description: "broken clouds", - sys: {
icon: "@4d" type: 1,
} id: 6937,
1 message: ©0.005,

base: "stations", country: "CH",

- main: { sunrise: 1555389674,

temp: 281.13, sunset: 1555438710
pressure: 1018,

humidity: 87, };I 2661552

temp_min: 278.71, e " ’

temp_max: 283.15 name: Bern-,
}, cod: 200

visibility: 10000, ¥


http://api.openweathermap.org/data/2.5/weather?q=Bern,CH&appid=e02016c4706968fc2d61232ce78d4fd2

A WN =

14
15
16
17
18
195
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29

<!DOCTYPE html>
<html>
<head>
<title>Matthias Code</title>
<script src="https://code.jquery.com/jquery-3.4.0.min.js" integrity="sha256-
BJeoOgm959uMBGb65740e ] JYGSER7TREI4+CW1TNKwOg=" crossorigin="anonymous"></script>
</head>
<body>
<script type="application/javascript'">
$(document) .ready(function () {
$("div").click(function () {
S.ajax({
type: 'GET',
url: 'http://api.openweathermap.org/data/2.5/weather?
q=Bern,CH&appid=e02016c4706968fc2d61232ce78d4fd2"',
dataType: 'json',
error: function (data) {
window.alert("Fehler bei der API-Abfrage");
s
success: function (data) {
console.log(data);
}
1)
s
1)
<[/script>
<div>
Hole Wetter-Daten
</div>
</body>
</html>|
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[ Matthias Code x +
&« C (@ 127.0.0.1:60369/code_matthias.html

Hole Wetter-Daten

(x ﬂ Elements Console Sources Network Performance Memory Application Security Audits
I © | top Y | © | Filter All levels ¥

v {coord: {..}, weather: Array(1), base: "stations", main: {..}, visibility: 1eeee, ..} code_mat

base: "stations"

» clouds: {all: 75}
cod: 200

» coord: {lon: 7.45, lat: 46.95}
dt: 1555408828
id: 2661552

» main: {temp: 281.13, pressure: 1018, humidity: 87, temp_min: 278.71, temp_max: 283.15}
name: "Bern"

b sys: {type: 1, id: 6937, message: ©.005, country: "CH", sunrise: 1555389674, ..}
visibility: 10000

vweather: Array(1)
»o: {id: 803, main: "Clouds", description: "broken clouds", icon: "e4d"}

length: 1

> proto : Array(e)

»wind: {speed: 0.5}

» proto__: Object



b
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Agenda ,:JNIVERSITJ-'\T
1. Data-Driven Business Models

2. Open Data Geschaftsmodelle

3. Informationen Uber APIs abrufen

4. Weiltere Informationen
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Vorlesungs-Evaluation

u

b

UNIVERSITAT

BERN
- + O s
0% 20% 40% 60% 80% 100% 474 0.45
Vermittlung des Themas (Skalenbreite: 5)
Skalenbreite: 5
0% 20% 40% 60% 80% 100% 498 0.14
Engagement der Lehrperson (Skalenbreite: 5)
Skalenbreite: 5
0% 20% 40% 60% 80% 100% 331 05
Schwierigkeitsgrad und Umfang (ldealwert = 3,
mittig)
Skalenbreite: 5
s=Standardabweichung
| Globalwerte )
. . 1 2 3 4 .
Vermittlung des Themas (Skalenbreite: 5) (a = [ [ [ T - i
0.65) 1 2 3 4
Engagement der Lehrperson (Skalenbreite: 5) (a [ [ [ | + v
=-0.19) 1 2 3 4
Schwierigkeitsgrad und Umfang (Idealwert = 3, [ [ [ m—y + e

mittig) (¢ = 0.74)

FS 2019
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Opendata.ch Forum 2019

Das Opendata.ch/2019 Forum ist die fihrende Konferenz der
Schweiz zu offenen Daten. Zum 9. Mal treffen wir uns am
4. Juli 2019 bei SBB im Wankdorf zum Austausch:

> 200 Teilnehmer*innen aus Forschung, Wirtschatt,
Verwaltung, Politik, Journalismus, IT, Kultur etc.

> 12 bis 16 parallele Gruppendiskussionen (a je 45 min.) zu
den Fragen und Bedurfnissen, welche die Teilnehmer*innen
am meisten beschaftigen

>  Keynote-Beitrage von Charlotte Lindsey-Curtet, Director of Digital
Transformation & Data, International Committee of the Red Cross - ICRC
und von FAIRTIQ/SBB

>  Verleihung des Open Data Student Award 2019

FS 2019

b
UNIVERSITAT
BERN

gg& Opendata ch/2019
4. Juli, Bern
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Opendata.ch Forum 2019 b

UNIVERSITAT

BERN

Der Verein Opendata.ch bendtigt eure
Mithilfe als freiwillige Helfer*innen um:

> den Konferenzort so einzurichten, dass er den Austausch
der Leute untereinander fordert

’%Q Opendata.ch/2019

> die Leute am Konferenzort zu empfangen und tber die \ 1. Jul%. Benn

Ortlichkeiten zu orientieren

>  pro Gruppendiskussion ein Protokoll der diskutierten Punkte
fihren und die Gruppen-Moderator*innen unterstutzen

Als Dank gibt es Gratis-Ticket inkl. Verpflegung
- Anmelden als Helfer*in bei info@opendata.ch
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Vergabe-Kriterien

Die studentische Arbeit verwendet in beispielhafter Weise

netceteca
72

Open Data und/oder Open Government Data (OGD) mit

Bezug

zur Schweiz. Sie verwendet wo sinnvoll

Datenvisualisierung und offene Standards (Dateiformate,
Webdienste).

Das Ergebnis kann eine schrifiche Arbeit oder eine
Applikation sein. Sie steht idealerweise fir Open Science
was auch Open Source einschliesst und ist reproduzierbar
inklusive Rohdaten und Programmskripte. Bewertet werden
die Neuartigkeit, die Kreativitat, die Wirtschaftlichkeit, die
Dokumentation, die Praxisrelevanz, wie auch die vorbildliche
Nutzung von OD oder OGD. Der/die Verfasser/in der Arbeit
erklaren sich mit der Eingabe sowie der Verdffentlichung der
Arbeit und der Medien (Folos und Videos) einverstanden.

Teilnahmeberechtigung

Teilnahmeberechtigt sind alle Studierenden einer Schweizer
Hochschule. Folgende Formen sind erlaubt:

Studienleistung einer Hochschule (inkl. CAS)
Ubungs- oder Praktikumsarbeit

Semesterarbeit, Bachelor- oder Masterarbeit
Private Arbeit von einem aktuell immatrikulierten
Studierenden

Einreichung

Kurzbeschreibung (One Pager) inkl. Abbildung
Studienleistung (PDF und/oder Link zur App)

Die Einreichung muss vor dem 21. Juni 2019 vollstandig und
fristigerecht durch den Studierenden erfolgen. Einreichung
per Mail an rahel.ryf@opendata.ch Der Preis wird im
Rahmen des Opendata.ch/2018 Forum am 4. Juli vergeben.
Die Prasenz des Gewinners wird erwartet. Der Gewinner wird
im Vorfeld benachrichtigt. Uber die Preisvergabe wird keine
Korrespondenz gefuhrt.

Jury

Daniel Krebser
/.\TIZO Founder/Owner/Managing Partner ATIZO

Patricia Spitz-Lehmann
Leiterin IT Innovation SBB AG

2 ZETA  André Golliez,
MIND  co-Founder/ Managing Partner Zetamind
Worstand Opendata.ch

CH Open  Jannis valaulta

Saurce| siness | comemrity— GH Open Vorstandsmitglied

K] SBB CFF FFS

U HSR Prof. Stefan Keller

Informatik-Professor, HSR Rapperswil
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Informationsveranstaltung zu MA/BA-Arbeiten :

UNIVERSITAT
BERN

>  Dienstag, 18. Juni 2019, 14:15h — 16:00h am IWI im Raum 111

> Informationsveranstaltung «Schreiben einer Abschlussarbeit
bei der Dozentur Digitale Nachhaltigkeit»

>  Mogliche Themen: digitale Nachhaltigkeit, Open Source Software,
Blockchain und Smart Contracts, Open Data, Linked Data, Smart
City, Open Government und 6ffentliche Beschaffungen

> Vorgaben zu Theorie, Daten, Methodik etc. Tipps zu Tools und
Vorgehen, Vorstellung von Themen und Forschungsfragen,
personliche Gesprache mit Betreuer

>  Weitere Informationen auf
http://www.digitale-nachhaltigkeit.unibe.ch/studium/bachelor und masterarbeiten/
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